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GOLDBACH

DAS BESTE AUS FERNSEHEN UND DIGITAL KOMBI
DIGITALE FERNSEHWERBUNG

Definition von ADVANCED TV

Es ist der Sammelbegriff des IAB fiir alle Formen des Fernsehens, die nicht tGiber einen Rundfunk-, Ka
Satellitenanschluss auf einem Fernseher gesehen werden.
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CONNECTED TV OVER-THE-TOP (OTT) ADDRESSABL A
(Internet-féihige TV Geridite) (IP-basierte Video Inhalte) (TV-Targeting-Fdhig



DIE STARKEN VON ADVANCED TV .
TECHNOLOGIE UND KUNDENBEDURFNISSE VERANDERN DEN FERNSEH

° O oo .
o~ Verindertes Mediennutzungsverhalten ...
&

o< |lasst linearen TV Konsum in digitales Nutzungsverhalten tbergehen

IWVII )7 Mehr Verbreitung und Beliebtheit ...

... durch stetig steigende Verkaufe von internetfahigen Fernsehern und Streaming-
Geraten fuhrt zu einer Steigerung der Nutzung

o)) '
rw Datengetriebene Werbeaussteuerung

N ... gibt Werbetreibenden die Moglichkeit, Zielgruppen ohne
Streuverluste direkt und emotional anzusprechen




GOLDBACH

DAS BESTE AUS TV UND DIGITAL VEREINT g
PRODUKT PORTFOLIO ADVANCED TV ’

CONNECTED TV éf: CONNECTED TV
SPOTS > SPECIAL SOLUTIONS

%O CONNECTED TV

Aufmerksamkeitsstark im Startscreen Digitale Werbung auf dem TV Screen Kreative Markeninszenierungen
Werbeflachen in der Digitaler Werbespot in Aufmerksambkeitsstarke
Benutzeroberflache der Videostreams und linearen Sonderwerbeformen.

Smart TV Gerate. Werbeblocken.




CONNECTED TV ADS
AUFMERKSAMKEITSSTARK IM STARTSCREEN




GOLDBACH

CONNECTED TV MACHT DEN TV SMART
WELCHE GERATE WERDEN DAFUR GENUTZT

\
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nutzt
Smart TV Gerate

Peripherie Gerate
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+43%

Goldbach Germany GmbH Quelle: Goldbach Advanced TV-Studie 2022

der Haushalte verfligen tiber
ein zweites Smart TV Gerat im
Vergleich zum Vorjahr




ZUSATZFUNKTIONEN IM CTV SIND NAHEZU JEDEM BEKANNT
STARKE NUTZUNG DER APP/VOD FUNKTION IN ALLEN ZIELGRUPPEN

NUTZUNG DER ZUSATZFUNKTIONEN (APP/VOD) ANTEIL IN% ® . 0
100%  99% 99% g9y 9995 99%  99% 0
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Connected TV-
Zusatzfunktionen
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Bekanntheit Nutzung

Goldbach Germany GmbH Quelle: Goldbach Advanced TV-Studie 2022




LG SMART TV FACTS .
GERATE, REICHWEITE, TA “.

... LG Smart TV's im
deutschen Markt

... mogliche Impressiorl
monatlich

Goldbach Germany GmbH Quelle: Digitalisierungsbericht Medienanstalten 2021 10
Quelle: Goldbach Advanced TV Studie 2022



NAVIGIEREN IST DAS NEUE ZAPPEN
CONNECTED TV ADS

CONNECTED TV ADS

erreichen TV-Nutzer jedes Mal, wenn sie ihren Smart TV
einschalten und nach Inhalten suchen. Die User Experience
entwickelt sich vom alten Klicken immer mehr in Richtung
navigieren / entdecken.

INKREM

zusatzliche Konta
Zuschauer addi
Reichweitt

LIl

Platzierungsbeispiel Platzierungsbeispiel
CONNECTED TV Ads Home Launcher CONNECTED TV Ads Content Store

zahlreiche kreative |
Video, URL, App, Imag

GEZIELT MIT CONNECTED TV Ads
Goldbach Germany GmbH DIE TV-NUTZER ANSPRECHEN




GOLDBACH

PREISLISTE
CONNECTED TV ADS

GOLDBACH conNEecTED TV Ads

Bruttopreise

RUN OF SITE 30,00 € | TKP

ohne Targeting

RUN OF SITE 33,00 € | TKP

mit 1 Targeting Merkmal*

* Jedes weitere Targetingmerkmal + 3,- Euro TKP Aufschlag

@+ 0O M

Goldbach Germany GmbH Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Goldbach Germany GmbH. https://goldbach.com/de/de/agh

Alle Preise zzgl. MwSt & vorbehaltlich Anderungen.
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https://goldbach.com/de/de/agb

TARGETING MOGLICHKEITEN
CONNECTED TV ADS

Goldbach Germany GmbH

SOZIODEMOGRAPHIE
Mannliche Nutzer

Weibliche Nutzer

Heavy Streamer

Millenials

Erwachsene 18 — 35 Jahre
Erwachsene 35 — 55 Jahre
Erwachsene 55 + Jahre

arbeitende Erwachsene

Eltern mit Kindern

KONTENT

Familien Inhalte

Sport Fans
Music Fans
Sci-Fi Fans

Movie Fans

Action Fans

Comedy Fans

Reality TV Fans
Drama Fans

Gaming Fans

TECHNIK

Neu aktivierte Gerate

SVOD/ AVOD User
Cord Cutters
Zeitschiene

Geo

App installiert / nicht installiert

GOLDBACH

13




GOLDBACH

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN
CONNECTED TV ADS

HOME LAUNCHER AD . . . 1st Party | 3 rd Party using |
PNG | JPG 300x250 px Click to ... App | DeeplLink | Web | Overlay | Video 150 kB vt el (e e ezt
— SECONDARY HOME SCREEN AD PNG I.JPG 300x250 px L Click to ... App | DeeplLink | Web | Overlay | Video 1st Party | 3 rd Party using |
e Creative muss von urspriinglicher 150 kB . . .
£ Home Launcher Ad abweichen 1x1 Pixel (ohne action / redirect)
)
== . . . .
@ HERO DISPLAY ADS PNG | JPG 1354x762 px Click to ... App | DeepLink | Web | Overlay | Video e 1st Pa?rty |3rd Part.y using |.
< 1x1 Pixel (ohne action / redirect)
<))
=3 CONTENT STORE AD PNG | JPG 970x250 px Click to ... App | DeeplLink | Web | Overlay | Video 150 kb 1st Party | 3 rd Party using |
© 1x1 Pixel (ohne action / redirect)
2
CAROUSEL AD PNG | JPG 1629x420 px Click to ... App | DeeplLink | Web | Overlay | Video 4 MB (Banner) 1st Party | 3 rd Party using |
MP4 | MOV 1628x420 px 30 MB (Video) 1x1 Pixel (ohne action / redirect)
FULL SCREEN VIDEO 16:9, Full-HD, 1080 px, Click to ... App | DeeplLink | Web | Overlay <30m8
Format mp4 | max. 30 sek.
ALLGEMEINES:
= Anlieferung der Creatives mindestens 7 Werktage vor Launch
= Das Kampagnenbriefing fiir die Werbemittellieferung sollte folgende Informationen enthalten:
Kundenname, Kampagnenname, Auftragsnummer, Buchungszeitraum, gebuchte Platzierungen, User Journey
Goldbach Germany GmbH Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Goldbach Germany GmbH. https://goldbach.com/de/de/agh 14

Alle Preise zzgl. MwSt & vorbehaltlich Anderungen.
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https://goldbach.com/de/de/agb

CONNECTED TV SPOTS
DIGITALE WERBUNG AUF DEM TV SCREEN




SEHR HOHE BEKANNTHEIT VON CONNECTED TV
BESONDERS STARK IN DER JUNGEN ZIELGRUPPE

BEKANNTHEIT UND NUTZUNG, ANTEILE IN %
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Goldbach Germany GmbH

86% 87%

829 83% 81%

70%
66%

70% 72%
61%

56%

49% 26%

1% 43%

39%

28%

Bekanntheit

Halle B Manner

Frauen

Nutzung

16-29j.

30-49;.

Quelle: Goldbach Advanced TV-Studie 2022

Regelmdssige Nutzung

50-69;.

wer 0%

der 16-49 Jahrigen
nutzen Connected TV

e D00
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Nutzung




NUTZUNGSDAUER DER ZUSATZFUNKTIONEN STEIGT WEITER
BESONDERS HOHE AKZEPTANZ BEI DER JUNGEN ZIELGRUPPE

VERWEILDAUER PRO TAG (HH:MM)

3:50 @
3:21
559 02:47 02:45 02:49 02:40 02:46 -
02:22 02:20 02:24 02:21 02:18
2:24
01:53
1:55
0:57
0:28
0:00 dP
Nutzungsdauer Zusatzfunktionen auf dem Fernsehgerat Nutzungsdauer lineares TV
malle ™ Maénner Frauen 16-29j. 30-49;. 50-69;. @)
had

Durchschnittlich verbringen
die Befragten

2 ¥ Stunden

taglich mit den Zusatzfunktionen
deS Con nected TV Quelle: Goldbach Advanced TV-Studie 2022




DIE IDEALE VERLANGERUNG
VON TV KAMPAGNEN

CONNECTED TV SPOTS

Digitale TV Werbespots und Markenfilme in eine
verbesserte Multi-Channel Kommunikation aus dem
linearen Fernsehen verlangern und bestmadglich nach
vorgegebenen KPIs tracken und optimieren.

exclusive Werbeposition max. 2 min.
nach Contentstart :

Connected TV Inventar:

Lineare Kandle Connected TV Kanile (AVoD/FAST) Mediatheken / Catch-up TV
Werbeblocke & exklusive Spots (Delayed) Pre-/Mid-Rolls (Delayed) Pre-/Mid-Rolls
4 R R N .
— ¢
= Mid Roll A
= . Unterbrecherwerbe
@ x innerhalb des Se
I '
= o
_ L L J
SUBSTITUTION INSERTION INSERTION
ANSPRACHE SCHWER ERREICHBARER

Goldbach Germany GmbH FERNSEHZUSCHAUER MIT CONNECTED TV SPOTS




DYNAMIC AD SUBSTITUTION
TV ADS ONLINE ERSETZEN

Dynamic Ad Substitution (DAS)

ersetzt den TV-Werbespot in einem Simulcast-Internet-
Videostream. Dynamic Ad Substitution Spots verbessern das
lineare Zuschauer Erlebnis durch relevantere und gezielte TV-
Werbung.

1) M =89 T4 = MQ weLr [7%1

Content A Content A
Teil 1 Teil 1

\ F'J sporf P

20w @

Content A
Teil 1

Live
Media
Encoder

- Ad -
Ad Break
Stitching
Content A Ad Server
Teil 2

Content A
Teil 1

~J

A

3+ 0@

AdG RTLZWEI

AdH g
Content A Content A i 4

Teil 2 Teil 2 I.LI

l_

dA
Ad B
Ad C

Content A
Teil 2

Abbildungsbeispiel



GOLDBACH

DYNAMIC AD INSERTION
TV ADS ONLINE EINFUGEN

Dynamic Ad Insertion (DAI)

flgt eine digitale Videoanzeige vor, in der Mitte oder nach einem Video-
Inhalt ein (Pre-Roll/Mid-Roll/Post-Roll). Die Befiillung der Video-Streams
mit den digitalen Spots erfolgt durch einen Adserver. Wird die Pre-Roll
verzogert und nicht direkt zum Start des Contents ausgeliefert, spricht
man von einer sogenannten Delayed Pre-Roll.

KANALE VIA DYNAMIC AD INSERTION (Auszug)

Werbetrenner Werbetrenner

ADAC

MARCO @ POLO w
. z CHAHNNEL uNT
%—‘ STINGRAY

H),

Content A Content B Content B

(Delayed) Pre-Roll Mid-Roll
im 100% Vollbild im 100% Vollbild

“ B+ 0@O

Skizzierter Werbeablauf m %
Goldbach Germany GmbH g u StO MOTORVISION



EINZIGARTIGE CONTENT-UMGEBUNGEN ...
... SPRECHEN MIT KURATIERTEN GENRES IHRE ZIELGRUF

SMART TV / SMART-TV APPS / OTT PLATTFORMEN: GENRES FUR JEDE ZIELGRUPPE:
JUKIN
Rakuten TV ’NCW \
N

r

Genames | NetzKing

Gesellschaft /

JWiST PLEX

2+ O @ 3

waipu " tv -
1o oo dailymotion 51 «?)
\ P ”) M FUNKE ol .
piphiin PALATIN  Dijgital Q@

ﬁl& : tappx Gesundheit Kunst / Kultur

Goldbach Germany GmbH



PREISLISTE
CONNECTED TV SPOTS

GOLDBACH conNEcTED TV SPOTS

Bruttopreise

RUN OF NETWORK 105,00 € | TKP
RUN OF SITE 110,00 € | TKP
TARGETING AUFSCHLAG" 5,00 € | TKP
*je Merkmal

Goldbach Germany GmbH
Alle Preise zzgl. MwSt & vorbehaltlich Anderungen.

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Goldbach Germany GmbH. https://goldbach.com/de/de/agh

GOLDBACH

TARGETINGMOGLICHKEITEN *

ﬂ Content-Targeting

@ Geo-Targeting
Zeit-Targeting (zeitschienen auf Stunden-Basis)

A Technisches-Targeting

* individuelles Targeting auf Anfrage

22
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https://goldbach.com/de/de/agb

GOLDBACH

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN
CONNECTED TV SPOTS

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN ZUR SPOTANLIEFERUNG ALLGEMEINES:

= Non Skippable

VIDEO AUFLOSUNG Full HD 1920 x 1080 = Das Kampagnenbriefing fir die Werbemittellieferung

FORMAT VAST 2.0, MP4 / H.265, HQ Qualitit sollte folgende Informationen enthalten:

VIDEO LANGE e B0 el [| ErerelilEn fieve B0ses Kundenname, Kampagnenname, Auftragsnummer,
Buchungszeitraum, gebuchte Platzierung

DATEIGROSSEN <200 MB

= Buchung sowohl IO und programmatisch méglich
SEITENVERHALTNIS 16:9

+ 0@ [

).

v
e

Goldbach Germany GmbH Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Goldbach Germany GmbH. https://goldbach.com/de/de/agh 23
Alle Preise zzgl. MwSt & vorbehaltlich Anderungen.



https://goldbach.com/de/de/agb
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CONNECTED TV SPECIAL SOLUTIONS
KREATIVE MARKENINSZENIERUNG



BRANDED CONTENT
CONNECTED TV SPECIAL SOLUTIONS

J Y

B +5

V é

lhre Kommunikation von einer
anderen Seite

Heben Sie sich von Ihrer Konkurrenz ab und
kreieren Sie mit uns

aufmerksamkeitsstarke content
bezogene Kurzformate und
Werbeformen.

Goldbach Germany GmbH fi‘ l '. =

o GOLDBACH

3+ 0@



CORPORATE CHANNEL
DER EIGENE MARKENKANAL IM IPTV

Einfach, in 3 Schritten zum eigenen Das ist lhr Mehrwert ...
Marken Channel Vi

Hohe Verweildauer (hauptsichliche Nutzung
TV-Screens) '

1 eee Erstellen Sie eine eigene Playlist (z.B. via YouTube)
Stellen Sie Ihr Marken-Logo und Meta Daten zur ErschlieRung neuer Zielgruppen n
Verfligung
2... Erstellung des Kanals durch die IPTV Plattform Beste Bild- und Ton-Qualitat dr
3... Freigabe durch Sie Ausfuhrliche Analysen, Insights und Reportings zu Nutzer 3
und Nutzung

Kostengiinstige Integration im Vergleich zu
bisherigen TV-Distributionswegen

Es ist keine Sendelizenz erforderlich.

26



VERBRAUCHER DORT ERREICHEN
WO SIE SCHAUEN

CONNECTED TV

ist zu einem festen Bestandteil der Fernsehgewohnheiten geworden und
hat sich als ergdnzendes Angebot zum klassischen TV etabliert.

SMART TVs

haben sich zu einer vollwertigen Technologieplattform fur digitale Werbung
entwickelt.

CONNECTED TV ADS & CONNECTED TV SPOTS

erreichen Zuschauergruppen, bevor Apps gedffnet oder TV-Programme
ausgewahlt werden, und die Uber traditionelle Kandle kaum oder nicht
mehr zu erreichen sind.

Goldbach Germany GmbH




DAS ADVANCED TV TEAM

Mario Neumann Philipp Sonder Isabel Kogel

Unit Director Sales Manager Account & Publisher Manager
Advanced TV Advanced TV Advanced TV

T:+49 89614240414 T:+49 89 614240409 T:+491719102574
mario.neumann@goldbach.com philipp.sonder@goldbach.com isabel.koegel@goldbach.com

Martin Foraita

Junior Ad Operations &
Technology Manager

T:+49 89 614240450
martin.foraita@goldbach.com

Goldbach Germany GmbH

Larissa Huber

Junior Account & Publisher
Manager Advanced TV

larissa.huber@goldbach.com
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