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EXCLUSION DE RESPONSABILITE

Veuillez noter que cette présentation vise a décrire les exigences des legislations suisse et allemande
¢2dz0SF2A43 tSa AYyF2NNIOAZ2Yya 1dzZQSE S O2y (ASyYi

LE AyO2Y0S t fQFryy2yOSdzNJ RS OSNATFASNI aAiA dzy alL
(cf. Conditions générales de vente).

pd Py Vd rd Pl

[ S NBRIFOGSdzZNI RS OSGGS FAOKS RQAYTF2NXIGA2Yy Si
validité juridique des contenus reproduits dans cette présentation.
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Informations.
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GOLDBACH

DEFINITION DU PRINCIPE DU
t!1 . { 5QhwLDLbDO



GOLDBACH
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Droit applicable
5lya £S O2yGSEGS Rdz YI NDKS AYUSNASdzZNI RS Q! yAzy Sdz2NRLISSy

LINSaGlradAz2y ljdA | S0S LINBRAAGS SU AYUNBRAAGS &dzNJ £ S & NOK.
d2dza NBaASNIWS RS OSNIFAYySa SEOSLIIAZ2YyaxX siNB AYUINRRAZA UGS &dz
U /S LINAYOALS | SGS NBLINARA LI NIt { dziA & & Sci dseadtdelpnzdt sdsgehdd O 2 NF

LIF NJ £ Q!'9d !'yvS adz2tdziAzy GNIXYaAG2ANB Felyd £Sa YsYSa STTF
NEYLX I OS t f QI @ ScidkeNEuldpeNDréatige».LIN2 A NI YY S

5lya S R2YIFIAYS GStSOAadzStE S § QF LILIX AOFGA2Y Rdz LINAYOA LIS Rdz
seule la législatiodu lieu de premiére diffusioret du lieu de décision rédactionnelld QI LJLJ A lj dzS @

Exceptions au principe

Les reglements ou lois valables en dehors du droit de la radiodiffusion, par exemple le droit de la concurrence, peuvent
G2dz22dzNBR a4 QF LILJX AljdzSN3p Lt O2yDBASYld RS OSNAFASNI I dz o & LI NJ
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DROIT DE LA PUBLICITE SUISSE
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GOLDBACH

DROIT DE LA PUBLICITE SUISSE ET ALLEMAND

Contenu suisse

{A dzyS Llzf AO
NERIF OQGA2YyYyStf

A0S LINROGSYIlI Yyl RS {-ddieipar8ne Shaiide dehilg|iEwda G&sios I £ SY
S Sal Sy {dzaaaSszs S RNRAG &adziaasS aQl LILX Al dzS
Contenu etranger

9y NBOJIYyOKSZ RIya £S OF&a RQdzyS RAFTFFdAdzaA2yYy Sy { dzA a&aSaanl dzi N
RS f QU NIOYSIINEINBYSYGdG RAG RQdzyS OKlInyS R2ydG S tASdztRS RS
Rdz LJéa RQ2NAIAYS RS fI RAFFddzZAAZY OLINAYOALIS Rdz LI &84 RQ2 NJ

U [ S RNRPAG Rdz LI &8a RQ2NAIAYS aQlI LILIX AljdzS dzyAljdzSYSyYy (i RIya f
obligatoires valables en dehors du droit de la radiodiffusion.
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GOLDBACH

PUBLICITE DANS CERTAINS DOMAINES A LA RADIO ET LA TV
APERCWINTERDIT

. Eauxde-vie
Interdit (teneur en alcool supérieure a 15% en volume)

/| SG F LIS Nredz yQSaid LI & SEKI dzad Alcopops
orientation. Veuillez tenir compte des fiches suivantes plus détaill (alcools Iégers sucrés)
consacrées a chaque domaine.

Médicamentsdes catégories de venik et B
(médicaments soumis a prescription)

Dese S dzE RdRiln&d®8 pad autorisés par des
autorités Suisses responsables

Produits du tabac

Publicité politique
(partis politiques / personnes exercant une fonction
politique

Publicité a caractere religieux

— E-cigarettes contenant de la nicotine
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GOLDBACH

PUBLICITE DANS CERTAINS DOMAINES A LA RADIO ET LA TV
APERCJ AUTORISE UNIQUEMENT SUIVANT CERTAINES RESTRICTIONS

Autorisé uniquement suivant certaines Alcools légergbiere / vin / vin mousseux / vin de fruits)
A autorisés uniqguement si la teneur en alcool ne dépasse pas 15%

restrictions volume, 18% en volume pour les vins naturels de raisin frais

/ §G F LISNredz yQSad LI & SEKLF dzad i A Y LI Nedicagnentsdes/cgtégpniventsINS
[ QdziAtAalGA2Yy NBIjdzi SNI d
aQF3Ad RQdzy YSRAOL

orientation. Veuillez tenir compte des fiches suivantes plus détaill 0
consacrées a chaque domaine.

Publicité télévisuelle pour lemineurs
(regles spéciales pour la protection de la santé/de la
jeunesse)

Publicité télévisuelle a contergrotique ou sexiste

Offres de vente / émissions publicitaires

58548 2SdzE RQI NHSyd | dz
La Publicité ne peut pas étre insistante ou a[pbigué (o]
aQF RNB&aSNI I dzE YA
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GOLDBACH

PUBLICITE DANS CERTAINS DOMAINES A LA RADIO ET LA TV
APERCIJ AUTORISE

Médicamentsdes catégories de venteet E de
ft Q2NR2yylIyOS &adzNJ f Sa
(médicaments non soumis a prescription)

Autorisé

/ SG FLSNredz yQSad LI a SEKIdzad Il 7 Mublici®@ Yoanfeotefey artorlsBSphrufcNiorite
orientation. Veuillez tenir compte des fiches suivantes plus détaill Suisse responsableSwisslos et «Loterie Romande»)
consacrées a chaque domaine.

RS 2Sdz 6SYSTFAOAL

¢ 2dzi | dzi NB LINB RdzA G |j dzA
soumise a interdiction de publicité

11
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GOLDBACH
RESTRICTIONS SPECIALES



GOLDBACH

ALCOOL
AUTORISES POUR LA PUBLICITE A LA TELEVISION

A Alcools Iégersomme la biére, le vin, le vin de fruits (modt) et le vin mousseux (champagne)
(produits alcoolisés obtenus uniqguement par la fermentation, dans la mesure ou leur teneur en alcool ne dépasse pas 15% e
volume, 18% en volume pour les vins naturels de raisin frais).

ALt Sad LISNX¥A&E RS FFEANB fF Lzt AOAGS RS NBRdAzOGA2Yya RS LIN
At dzot AOAGS L2dzNJ RS f QFf O22t alya |f022t alya YSyGAzy SELX
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GOLDBACH

ALCOOL
NONAUTORISES POUR LA PUBLICITE A LA TELEVISION

A Pas de publicité et de sponsoring pdes eauxde-vie
(teneur en alcool supérieure a 15% en volume, 18% en volume pour les vins naturels de raisin frais).

A Pas de publicité pour ledcopops(alcools Iégers sucrés).

ALt yQSad LI & LISN¥YAa RS RAFFAdzASNI RS fF Lzt AOAGS LI2dzNJ RS:
aux enfants ou aux jeunes.

A La publicité pour des boissons alcoolisées ne doit pas étre adressée aux jeunes ou encourager la consommation démesurée
RQlI £ 022t @

Al I LINBaSyialFagAaz2y Lzt AOAGFANE RS o602Aadazya O02yiaSylryid RS f
Atla RQAYRAOFGAZ2YyA FlL@2NRalyd 1 @SydS &dzNJ £ S& YI NOKIF yYRA:
A Les offres de vente pour des boissons alcoolisées avec possibilité de commande directe sont interdites.

Al'yS LJzof AOAGS LI2dzNJ dzy LINPRdAzZA G Ff 022t A4S yQl LI & €S RNRAI
performance.
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GOLDBACH

MEDICAMENTBTTRAITEMENTSEDICAUX
PRINCIPEONDAMENTAL

Les offres de ventele médicaments et de traitements medicaux sorierdites a la télévision et a la radidlous les
traitements réalisés par des professions médicales universitaires telles que meédecins, dentistes, vétérinaires, chispracteur
pharmaciens et psychothérapeutes, soit tout titre de spécialiste, sont considérées comme des traitements medicaux.

5STAYAGAZ2ZY RQ2FFNB RS @Syias
AlS aLlRid Lidzot AOAGIFANBE O2yuUASyd G2dza fSa StSYSyida SaasSyudaai:
A produit spécifique (par ex. médicament contre la toux, chirurgie esthétique, etc.);
A indication claire du prix;
A mention directe de la possibilité de commander / de prendre rendwrs (par ex. «Prendre rendgaus au ...», <A
commander au ...», «Disponible chez ...», etc.);
ASt SYSyia RQIRNB&aasS St SOUNRYAIdzS o6 LJI Nm8lEw.).l RNBaasS 2803 Yy«

[A tQdzy RS 084 StSYSyida FHAG RSTFlrdziz Af yS &QF IA blicitt) 3 RQ.
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GOLDBACH

&

|

A Médicaments des catégoriesdevertigqg S 9 RS f Q2NR2Yy Yyl yO0OS &adz2NJ f S4 YSRAOI YS
A yALTdZSYSY(d AYRAOFGA2YA 2dz LlBwiséndedich f A 1S4 RQdziAf A&l GAZ2Y | dz

MEDICAMENTS
AUTORISES POUR LA PUBLICITE A LA TELEVISION

A Médicaments des catégories de ver& uniquement quand ils sont clairement présentés comme des médicaments et
comportent au rrloins Ie§ indic,ations lsuivavmtes. Cette indication doit appa,raTtrg IisiblemvenAt sur un fpnd neutre dan§ une
L2t A0S RQSONAUdDZNB RQl dz Y2ZAYya dzy UASNA RS ftQSyaSyYoftS RS f
GSYLlaA® 5Fya S OFa RQdzyS Lzt AOAGS YdzSGdSzT Af Sad adzFTA:

Ab2Y RS f I LINBLI NYGA2Y O0YIFN)]jdzS0 SG y2Y Rdz RSUSY(SdzNJ RS
Al dz Y2AYy & dzyS AYRAOIFIGAZ2Y 2dz LI2aaA0ATAGS RQdzUAT A&l GAZ2Y
ALYRAOI GA2Y 1jdzQAft & Qé—oﬁé\te}(tet?mé'dzy YSRAOFIYSY Gz 0O0QSai
A Pour les medlcaments comprenaahzy S Y2 0 A OS: «Bef 8sYun Imédican@rs autorisé. Demandez conseil &
G20NB ALISOAILFIEA&AGS SO tArasSl tF y2G6A0S RQSYolfftl 3Sdn

A Pour les médicaments ne comprendril & RS y 2 A :(?Sem R B Yhédicaniemt @ufrisé. Demandez conseil
b @20NB &LISOAFTA&GS SG tAasST tSa AYyF2NNIFGA2ya FAIdzNF Y

*La catégorie C, qui était encore en vigueur jusqu'a récemment, a été abolie. Les médicaments de cette catégorie dertlttite reclassés dans la catégorie B ou D. Il convient 16
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GOLDBACH

MEDICAMENTS
NONAUTORISES POUR LA PUBLICITE A LA TELEVISION

A Médicaments des catégories de vertest B*

A Les entreprises dans le domaine des médicaments ont le droit de sponsoriser. Toutefois, aucun sponsoring ou les
médicaments des catégoriesX . F SO 5F az2yid Y2y GNBa 2dz YSY(iA2yySa yQS

at
At dzof A OA G S LJ2 dzNJ daFSA N NdpsS  Lad3adet ASGA IO SladzA | LILISE € S dzy A lj dzS Y S
At dzoft AOAGS LI2dzNJ RSa AYRAOFGA2Yy A 2dz LI2AAA0OATAISE RQdiIAT A&
AaAasS Sy dzdzNB RS 02y O2dz2NE 2G RSa YSRAOFIYSyida aSNBSyd RQ;
pour permettre la participation.
At dzot AOAGS ljdzZA R2YyYyS f QAYLINBaaAzy jdzQAf &aQl3Ad RQdzyS O2yi

A Pas de distribution directe de médicaments afin de favoriser la vente, pas de distribution de bons pour des médicaments. La
prise de contact directe, p. ex. via un numero de téléphone ou un site Internet, est également interdite.

Goldbach Media (Switzerland) AG *La catégorie C, qui était encore en vigueur jusqu'a récemment, a été abolie. Les médicaments de cette catégorie dertlttite reclassés dans la catégorie B ou D. Il convient 17
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GOLDBACH

74

CONTENU EROTIQUE ET SEXISTE
AUTORISES POUR LA PUBLICITE A LA TELEVISION

La publicité a contenu érotique et/ou sexiste est autorisée tant que certaines dispositions sont respectees:

u Diffusion uniqguement apres 23h
U LYRAOFUOAZ2Y I 02dza0AljdzS 2dz 2L Al dzS [[dzQAf &aQF 3A0 RQdzyS S

9l Yyl R2YYS 1jdzS t QSOOI ftdzr A2y RQdzyS LIzt AOAGS O2YYSloueddzo f A
entre publicité non erotique autoriseée et publicité eérotique (voire pornographique) non autorisee, il est recommande de
LINBYRNE O2yaSAft | dzZLINBE& RQdzy SELISNI Sid F dzZLJNBA Rdz aSNIWAOS
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CONTENU EROTIQUE ET SEXISTE
NONAUTORISES POUR LA PUBLICITE A LA TELEVISION

GOLDBACH

Publicité qui discrimine un individu de sexe féminin ou masculin en portant atteinte a sa dignité. Est considérée comme
discrimination liée au sexe, toute publicité qui:

G-I cn- i A e e

F GGNRAOdzZS | dzE K2YYSa 2dz dzE FSYYSa RSa OF Ny OGSNRadAl dzS
YyS GNIAGS LI &a fQSy¥FlLyOS SO fI 2SdzySaasS | SO dzyS NBUSY
YVOAYRAILdzS LIa RS fASY yIGdz2NBf SyuNB fF LISNAR2YYS AyOl N
représente la personne [le modeéle] dans une fonction purement décorative pour attirer le regard,

représente la sexualité de fagcon inappropriée.
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GOLDBACH

PROTECTION DE LA JEUNESSE
NONAUTORISES POUR LA PUBLICITE A LA TELEVISION

A La publicité a la télévision ne doit infliger aucun dommage physique (p. ex. alcool ou tabac) ou psychique (p. ex. contenu
érotique) aux mineurs.

Athda RQAYOAGEFGAZ2Y £ QI OKIFG I RNBA&aSS RANBOGSYSyYy(d | dzE YAV

AbS LI & RSYFYRSNJI RANBOUGUSYSyd | qzl‘é YAYSdzZNBE RQAYOAGSNI t SdzNA
FFAalyuo tQ202Su0 RS I Lldzof AOAUGS D

A Ne pas exploiter la confiance particuliére que les mineurs ont en leurs parents, professeurs et autres personnes similaires.

A Ne pas montrer de mineurs dans une situation dangereuse sans raison légitime.

A La publicité a la télévision pour des boissons alcoolisées ne doit pas étre adressée spécifiquement a des mineurs et, plus
LI NI A Odzft ASNBYSY G yS R2A0G LI & NBLINBaSYyuSNI RSa YAySdaNA O
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GOLDBACH

OFFRES DE VENTE ET EMISSIONS PUBLICITAIRES
AUTORISES POUR LA PUBLICITE A LA TELEVISION

Les spots publicitaires et formes publicitaires plus longues a la télévision dépassaacb@bes, dans la mesure ou:

b ils sont identifiés en continu par un signal optique ou acoustique supplémentaire clairement reconnaissable avec le
terme «publicité».
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GOLDBACH

PARIS ET JEUX
AUTORISES POUR LA PUBLICITE A LA TELEVISION

Loteries et paris professionnels Maisons de jeux et jeux de hasara

At dzof AOAGS LIJ2dzNJ dzyS Yl A&az2zy RS

A En Suisse, la diffusion de publicité est autorisée
concession officielle des autorités Suisses

uniguement pour les loteries autorisées par les
administrations responsables (actuellemer@wisslos et L : .
: A Publicité pour des jeux de hasard autorisés par les
«Loterie romande»). g : .
administrations Suisses
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GOLDBACH

PARIS ET JEUX
NONAUTORISES POUR LA PUBLICITE A LA TELEVISION

Loteries, paris professionnels, maisons de jeux et jeux de hasard

Aljdzac  yS az2yid LIl a Fdzi2NARaAaSa LI N £tS& dzia2NAGSa {dziaasSa NBal
A dont la publicité est diffusée d'une maniére qui est trop insistante ou ambigué

AR2y G fIF LlzotAOAGS aQlF RNBaAasS | dzE YAy Sdz2NE

De plus, Goldbach ne diffuse pas de publicité des «versions démo» de jeux

RQI N:EIS)/(J R | ya f Sélj dzSt a | dzédzyé YA Aas Y 2y
la version avec mise monétaire est évidente.
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GOLDBACH

INFORMATIONS PLUS
DETAILLEES



GOLDBACH

LIENS PERTINENTS

Commission Suisse pour la Loyauté
www.lauterkeit.ch

Office fédéral de la communication

https://www.bakom.admin.ch/bakom/fr/pagedaccueil/mediaselectroniqgues/publiciteet-parrainage/directivesur-la-
publicite-et-le-parrainage.html

Ordonnance sur la radio et la télevision (ORTV)
https://www.admin.ch/opc/fr/classifiedcompilation/20063007/index.html

hNR2Y Yl yOS adzNJ f QAYRAOI A2y RS& LINAE
https://www.admin.ch/opc/fr/classifiedcompilation/19780313/index.html

Protection de la personnalité et protection des consommateurs
Code civil, droit des obligations, droit de la concurrence
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