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EXCLUSION DE RESPONSABILITÉ 

Veuillez noter que cette présentation vise à décrire les exigences des législations suisse et allemande. 
¢ƻǳǘŜŦƻƛǎΣ ƭŜǎ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎ ǉǳΩŜƭƭŜ ŎƻƴǘƛŜƴǘ ƴŜ ǎƻƴǘ Ǉŀǎ ƧǳǊƛŘƛǉǳŜƳŜƴǘ ŎƻƴǘǊŀƛƎƴŀƴǘŜǎΦ 

Lƭ ƛƴŎƻƳōŜ Ł ƭΩŀƴƴƻƴŎŜǳǊ ŘŜ ǾŞǊƛŦƛŜǊ ǎƛ ǳƴ ǎǇƻǘ Ŝǎǘ ŀǳǘƻǊƛǎŞ ǇŀǊ ƭŀ ƭŞƎƛǎƭŀǘƛƻƴ ǎǳƛǎǎŜ Ŝǘκƻǳ ŀƭƭŜƳŀƴŘŜ 
(cf. Conditions générales de vente).

[Ŝ ǊŞŘŀŎǘŜǳǊ ŘŜ ŎŜǘǘŜ ŦƛŎƘŜ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ Ŝǘ DƻƭŘōŀŎƘ aŜŘƛŀ ό{ǿƛǘȊŜǊƭŀƴŘύ !D ƴŜ ǎŀǳǊŀƛŜƴǘ ƎŀǊŀƴǘƛǊ ƭŀ 
validité juridique des contenus reproduits dans cette présentation. 

bƻǳǎ ŘŞŎƭƛƴƻƴǎ ǘƻǳǘŜ ǊŜǎǇƻƴǎŀōƛƭƛǘŞ ǇƻǳǊ ǘƻǳǘ ŘƻƳƳŀƎŜ ŘŞŎƻǳƭŀƴǘ ŘŜ ƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜ ŎŜǎ 
informations. 
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DÉFINITION DU PRINCIPE DU 
t!¸{ 5ΩhwLDLb9



Goldbach Media (Switzerland) AG

v¦Ω9{¢-/9 v¦9 [9 twLb/Lt9 5¦ t!¸{ 5ΩhwLDLb9Κ

Droit applicable
5ŀƴǎ ƭŜ ŎƻƴǘŜȄǘŜ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ ƛƴǘŞǊƛŜǳǊ ŘŜ ƭΩ¦ƴƛƻƴ ŜǳǊƻǇŞŜƴƴŜΣ ƭŜ ǇǊƛƴŎƛǇŜ Řǳ Ǉŀȅǎ ŘΩƻǊƛƎƛƴŜ ǇǊŞǾƻƛǘ ǉǳΩǳƴŜ ƳŀǊŎƘŀƴŘƛǎŜ ƻǳ ǳƴŜ 
ǇǊŜǎǘŀǘƛƻƴ ǉǳƛ ŀ ŞǘŞ ǇǊƻŘǳƛǘŜ Ŝǘ ƛƴǘǊƻŘǳƛǘŜ ǎǳǊ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ ŎƻƴŦƻǊƳŞƳŜƴǘ Ł ƭŀ ƭŞƎƛǎƭŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ 9ǘŀǘ ƳŜƳōǊŜ ǇŜǳǘΣ ǇŀǊ ǇǊƛƴŎƛǇŜ Ŝt 
ǎƻǳǎ ǊŞǎŜǊǾŜ ŘŜ ŎŜǊǘŀƛƴŜǎ ŜȄŎŜǇǘƛƻƴǎΣ şǘǊŜ ƛƴǘǊƻŘǳƛǘŜ ǎǳǊ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ ŘŜ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜ ƭΩ¦ƴƛƻƴ ǇŀǊ ŎŜǘ 9ǘŀǘ ƳŜƳōǊŜΦ

ü /Ŝ ǇǊƛƴŎƛǇŜ ŀ ŞǘŞ ǊŜǇǊƛǎ ǇŀǊ ƭŀ {ǳƛǎǎŜ ƭƻǊǎǉǳŜ ƭΩŀŎŎƻǊŘ a95L! ŀ ŞǘŞ ŀŎŎŜǇǘŞΣ ǎŀŎƘŀƴǘ ǉǳŜ ŎŜƭǳƛ-ci est actuellement suspendu 
ǇŀǊ ƭΩ¦9Φ ¦ƴŜ ǎƻƭǳǘƛƻƴ ǘǊŀƴǎƛǘƻƛǊŜ ŀȅŀƴǘ ƭŜǎ ƳşƳŜǎ ŜŦŦŜǘǎ Ŝǎǘ Ŝƴ ǾƛƎǳŜǳǊ ŘŜǇǳƛǎ ƭŜ лтΦлоΦнлмпΦ [ΩŀŎŎƻǊŘ a95L! Řƻƛǘ şǘǊŜ 
ǊŜƳǇƭŀŎŞ Ł ƭΩŀǾŜƴƛǊ ǇŀǊ ƭŜ ǇǊƻƎǊŀƳƳŜ-cadre «Europe Créative».

5ŀƴǎ ƭŜ ŘƻƳŀƛƴŜ ǘŞƭŞǾƛǎǳŜƭΣ ƭΩŀǇǇƭƛŎŀǘƛƻƴ Řǳ ǇǊƛƴŎƛǇŜ Řǳ Ǉŀȅǎ ŘΩƻǊƛƎƛƴŜ ǎƛƎƴƛŦƛŜ ǉǳŜΣ ǇƻǳǊ ǳƴŜ ŎƘŀƞƴŜ ŘŜ ǘŞƭŞǾƛǎƛƻƴ ŞǘǊŀƴƎŝǊŜ, 
seule la législation du lieu de première diffusion et du lieu de décision rédactionnelle ǎΩŀǇǇƭƛǉǳŜΦ

Exceptions au principe
Les règlements ou lois valables en dehors du droit de la radiodiffusion, par exemple le droit de la concurrence, peuvent 
ǘƻǳƧƻǳǊǎ ǎΩŀǇǇƭƛǉǳŜǊΦ Lƭ ŎƻƴǾƛŜƴǘ ŘŜ ǾŞǊƛŦƛŜǊ ŀǳ Ŏŀǎ ǇŀǊ Ŏŀǎ ǎƛ ƭŜ ǇǊƛƴŎƛǇŜ Řǳ Ǉŀȅǎ ŘΩƻǊƛƎƛƴŜ Ŝǎǘ ŜŦŦŜŎǘƛǾŜƳŜƴǘ ŀǇǇƭƛŎŀōƭŜ ƻǳnon.
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DROIT DE LA PUBLICITÉ SUISSE 
ET ALLEMAND



Goldbach Media (Switzerland) AG

DROIT DE LA PUBLICITÉ SUISSE ET ALLEMAND

Contenu suisse
{ƛ ǳƴŜ ǇǳōƭƛŎƛǘŞ ǇǊƻǾŜƴŀƴǘ ŘŜ {ǳƛǎǎŜ Ŝǎǘ ŘƛŦŦǳǎŞŜ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ Ŝƴ {ǳƛǎǎŜΣ ŎΩŜǎǘ-à-dire par une chaîne dont le lieu de décision 
ǊŞŘŀŎǘƛƻƴƴŜƭƭŜ Ŝǎǘ Ŝƴ {ǳƛǎǎŜΣ ƭŜ ŘǊƻƛǘ ǎǳƛǎǎŜ ǎΩŀǇǇƭƛǉǳŜΦ /Ŝƭŀ Ŝǎǘ ŘǶ ŀǳ Ŧŀƛǘ ǉǳŜ ƭŀ ǇǳōƭƛŎƛǘŞ ǇǊŞǎŜƴǘŜ ǳƴ ŎƻƴǘŜƴǳ ǎǳƛǎǎŜΦ

Contenu étranger
9ƴ ǊŜǾŀƴŎƘŜΣ Řŀƴǎ ƭŜ Ŏŀǎ ŘΩǳƴŜ ŘƛŦŦǳǎƛƻƴ Ŝƴ {ǳƛǎǎŜΣ ŀǳǘǊŜƳŜƴǘ Řƛǘ Řŀƴǎ ǳƴŜ ŦŜƴşǘǊŜ ǇǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜ ǎǳƛǎǎŜΣ ŘΩǳƴŜ ǇǳōƭƛŎƛǘŞ ǇǊƻǾŜnant 
ŘŜ ƭΩŞǘǊŀƴƎŜǊό¦9ύΣ ŀǳǘǊŜƳŜƴǘ Řƛǘ ŘΩǳƴŜ ŎƘŀƞƴŜ Řƻƴǘ ƭŜ ƭƛŜǳ ŘŜ ŘŞŎƛǎƛƻƴ ǊŞŘŀŎǘƛƻƴƴŜƭƭŜ Ŝǎǘ Řŀƴǎ ƭΩ¦9 όŎƻƴǘŜƴǳ ŞǘǊŀƴƎŜǊύΣ ƭŜ ŘǊƻƛt 
Řǳ Ǉŀȅǎ ŘΩƻǊƛƎƛƴŜ ŘŜ ƭŀ ŘƛŦŦǳǎƛƻƴ όǇǊƛƴŎƛǇŜ Řǳ Ǉŀȅǎ ŘΩƻǊƛƎƛƴŜύ ǎΩŀǇǇƭƛǉǳŜΦ

ü [Ŝ ŘǊƻƛǘ Řǳ Ǉŀȅǎ ŘΩƻǊƛƎƛƴŜ ǎΩŀǇǇƭƛǉǳŜ ǳƴƛǉǳŜƳŜƴǘ Řŀƴǎ ƭŀ ƳŜǎǳǊŜ ƻǴ ƛƭ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǎǳǇǇƭŀƴǘŞ ǇŀǊ ŘŜǎ ŘƛǎǇƻǎƛǘƛƻƴǎ 
obligatoires valables en dehors du droit de la radiodiffusion.
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APERÇU DES RESTRICTIONS
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PUBLICITÉ DANS CERTAINS DOMAINES À LA RADIO ET LA TV
APERÇU ςINTERDIT

9

/Ŝǘ ŀǇŜǊœǳ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ŜȄƘŀǳǎǘƛŦ Ŝǘ ŘƻƴƴŜ ǎƛƳǇƭŜƳŜƴǘ ǳƴŜ ǇǊŜƳƛŝǊŜ 
orientation. Veuillez tenir compte des fiches suivantes plus détaillées 

consacrées à chaque domaine. 

Eaux-de-vie
(teneur en alcool supérieure à 15% en volume)

Alcopops
(alcools légers sucrés)

Interdit

9

Médicamentsdes catégories de venteA et B
(médicaments soumis à prescription) 

Des ƧŜǳȄ ŘΩŀǊƎŜƴǘ qui ne sont pas autorisés par des 
autorités Suisses responsables

Produits du tabac

Publicité politique
(partis politiques / personnes exerçant une fonction 

politique)

Publicité à caractère religieux

E-cigarettes contenant de la nicotine



Goldbach Media (Switzerland) AG

PUBLICITÉ DANS CERTAINS DOMAINES À LA RADIO ET LA TV
APERÇU ςAUTORISÉ UNIQUEMENT SUIVANT CERTAINES RESTRICTIONS

10

Alcools légers (bière / vin / vin mousseux / vin de fruits)
Ą autorisés uniquement si la teneur en alcool ne dépasse pas 15% en 

volume, 18% en volume pour les vins naturels de raisin frais

Médicamentsdes catégories de vente D 
ό[Ωǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴ ǊŜǉǳƛŜǊǘ ǳƴ ŎƻƴǎŜƛƭ ǎǇŞŎƛŀƭƛǎŞΣ ƛƴŘƛŎŀǘƛƻƴ ǉǳΩƛƭ 

ǎΩŀƎƛǘ ŘΩǳƴ ƳŞŘƛŎŀƳŜƴǘΦύ 

Publicité télévisuelle pour les mineurs
(règles spéciales pour la protection de la santé/de la 

jeunesse)

Autorisé uniquement suivant certaines 
restrictions

10

Publicité télévisuelle à contenu érotique ou sexiste

Offres de vente / émissions publicitaires

/Ŝǘ ŀǇŜǊœǳ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ŜȄƘŀǳǎǘƛŦ Ŝǘ ŘƻƴƴŜ ǎƛƳǇƭŜƳŜƴǘ ǳƴŜ ǇǊŜƳƛŝǊŜ 
orientation. Veuillez tenir compte des fiches suivantes plus détaillées 

consacrées à chaque domaine. 

5Ŝǎ ƧŜǳȄ ŘΩŀǊƎŜƴǘ ǉǳƛ ǎƻƴǘ ŀǳǘƻǊƛǎŞǎ
La Publicité ne peut pas être insistante ou ambiguë ou 

ǎΩŀŘǊŜǎǎŜǊ ŀǳȄ ƳƛƴŜǳǊǎ



Goldbach Media (Switzerland) AG

PUBLICITÉ DANS CERTAINS DOMAINES À LA RADIO ET LA TV
APERÇU ςAUTORISÉ

11

Médicamentsdes catégories de venteD et E de 
ƭΩƻǊŘƻƴƴŀƴŎŜ ǎǳǊ ƭŜǎ ƳŞŘƛŎŀƳŜƴǘǎ 

(médicaments non soumis à prescription)
Autorisé

11

Publicité pour les loteries autorisées par une autorité 
Suisse responsable («Swisslos» et «Loterie Romande»)

aŀƛǎƻƴ ŘŜ ƧŜǳ ōŞƴŞŦƛŎƛŀƴǘ ŘΩǳƴŜ ŎƻƴŎŜǎǎƛƻƴ {ǳƛǎǎŜ

¢ƻǳǘ ŀǳǘǊŜ ǇǊƻŘǳƛǘ ǉǳƛ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ Řŀƴǎ ǳƴŜ ŎŀǘŞƎƻǊƛŜ 
soumise à interdiction de publicité

/Ŝǘ ŀǇŜǊœǳ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ŜȄƘŀǳǎǘƛŦ Ŝǘ ŘƻƴƴŜ ǎƛƳǇƭŜƳŜƴǘ ǳƴŜ ǇǊŜƳƛŝǊŜ 
orientation. Veuillez tenir compte des fiches suivantes plus détaillées 

consacrées à chaque domaine. 



RESTRICTIONS SPÉCIALES



Goldbach Media (Switzerland) AG

ALCOOL
AUTORISÉS POUR LA PUBLICITÉ À LA TÉLÉVISION

ÅAlcools légers comme la bière, le vin, le vin de fruits (moût) et le vin mousseux (champagne)
(produits alcoolisés obtenus uniquement par la fermentation, dans la mesure où leur teneur en alcool ne dépasse pas 15% en 
volume, 18% en volume pour les vins naturels de raisin frais).

ÅLƭ Ŝǎǘ ǇŜǊƳƛǎ ŘŜ ŦŀƛǊŜ ƭŀ ǇǳōƭƛŎƛǘŞ ŘŜ ǊŞŘǳŎǘƛƻƴǎ ŘŜ ǇǊƛȄ ǇƻǳǊ ƭΩŀƭŎƻƻƭ Ŝƴ ǊŜǎǇŜŎǘŀƴǘ ƭΩƻǊŘƻƴƴŀƴŎŜ ǎǳǊ ƭΩƛƴŘƛŎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ǇǊƛȄΦ

ÅtǳōƭƛŎƛǘŞ ǇƻǳǊ ŘŜ ƭΩŀƭŎƻƻƭ ǎŀƴǎ ŀƭŎƻƻƭ ǎŀƴǎ ƳŜƴǘƛƻƴ ŜȄǇƭƛŎƛǘŜΦ 
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ALCOOL
NONAUTORISÉS POUR LA PUBLICITÉ À LA TÉLÉVISION

ÅPas de publicité et de sponsoring pour les eaux-de-vie 
(teneur en alcool supérieure à 15% en volume, 18% en volume pour les vins naturels de raisin frais).

ÅPas de publicité pour les alcopops(alcools légers sucrés).

ÅLƭ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǇŜǊƳƛǎ ŘŜ ŘƛŦŦǳǎŜǊ ŘŜ ƭŀ ǇǳōƭƛŎƛǘŞ ǇƻǳǊ ŘŜǎ ōƻƛǎǎƻƴǎ ŀƭŎƻƻƭƛǎŞŜǎ ŀǾŀƴǘΣ ǇŜƴŘŀƴǘ Ŝǘ ŀǇǊŝǎ ŘŜǎ ŞƳƛǎǎƛƻƴǎ ŘŜǎǘƛƴŞŜǎ
aux enfants ou aux jeunes.

ÅLa publicité pour des boissons alcoolisées ne doit pas être adressée aux jeunes ou encourager la consommation démesurée 
ŘΩŀƭŎƻƻƭΦ

Å[ŀ ǇǊŞǎŜƴǘŀǘƛƻƴ ǇǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜ ŘŜ ōƻƛǎǎƻƴǎ ŎƻƴǘŜƴŀƴǘ ŘŜ ƭΩŀƭŎƻƻƭ ǇŀǊ ŘŜǎ ŜƴŦŀƴǘǎ Ŝǘ ŘŜǎ ƧŜǳƴŜǎΦ

Åtŀǎ ŘΩƛƴŘƛŎŀǘƛƻƴǎ ŦŀǾƻǊƛǎŀƴǘ ƭŀ ǾŜƴǘŜ ǎǳǊ ƭŜǎ ƳŀǊŎƘŀƴŘƛǎŜǎ ƻǳ ǇǊŜǎǘŀǘƛƻƴǎ Řŀƴǎ ǳƴ ǎǇƻǘ ŘŜ ǎǇƻƴǎƻǊƛƴƎΦ

ÅLes offres de vente pour des boissons alcoolisées avec possibilité de commande directe sont interdites.

Å¦ƴŜ ǇǳōƭƛŎƛǘŞ ǇƻǳǊ ǳƴ ǇǊƻŘǳƛǘ ŀƭŎƻƻƭƛǎŞ ƴΩŀ Ǉŀǎ ƭŜ ŘǊƻƛǘ ŘΩƛƳǇƭƛǉǳŜǊ ǳƴŜ ǊŞǳǎǎƛǘŜ ǎƻŎƛŀƭŜΣ ǎŜȄǳŜƭƭŜ ƻǳ ǳƴŜ ŀǳƎƳŜƴǘŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭŀ
performance.
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MÉDICAMENTSET TRAITEMENTSMÉDICAUX
PRINCIPEFONDAMENTAL

Les offres de vente de médicaments et de traitements médicaux sontinterdites à la télévision et à la radio. Tous les 
traitements réalisés par des professions médicales universitaires telles que médecins, dentistes, vétérinaires, chiropracteurs, 
pharmaciens et psychothérapeutes, soit tout titre de spécialiste, sont considérés comme des traitements médicaux.

5ŞŦƛƴƛǘƛƻƴ ŘΩƻŦŦǊŜ ŘŜ ǾŜƴǘŜ

Å[Ŝ ǎǇƻǘ ǇǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜ ŎƻƴǘƛŜƴǘ ǘƻǳǎ ƭŜǎ ŞƭŞƳŜƴǘǎ ŜǎǎŜƴǘƛŜƭǎ ǇŜǊƳŜǘǘŀƴǘ ƭŀ ŎƻƴŎƭǳǎƛƻƴ ƛƳƳŞŘƛŀǘŜ ŘΩǳƴŜ ǘǊŀƴǎŀŎǘƛƻƴ ƭŞƎŀƭŜΥ

Åproduit spécifique (par ex. médicament contre la toux, chirurgie esthétique, etc.);

Åindication claire du prix;

Åmention directe de la possibilité de commander / de prendre rendez-vous (par ex. «Prendre rendez-vous au ...», «A 
commander au ...», «Disponible chez ...», etc.);

ÅŞƭŞƳŜƴǘǎ ŘΩŀŘǊŜǎǎŜ ŞƭŜŎǘǊƻƴƛǉǳŜ όǇŀǊ ŜȄΦ ŀŘǊŜǎǎŜ ²ŜōΣ ƴǳƳŞǊƻ ŘŜ ǘŞƭŞǇƘƻƴŜΣ ŀŘǊŜǎǎŜ Ŝ-mail, etc.).

{ƛ ƭΩǳƴ ŘŜ ŎŜǎ ŞƭŞƳŜƴǘǎ Ŧŀƛǘ ŘŞŦŀǳǘΣ ƛƭ ƴŜ ǎΩŀƎƛǘ Ǉŀǎ ŘΩǳƴŜ ƻŦŦǊŜ ŘŜ ǾŜƴǘŜ Ŝǘ ƭŜǎ ŘƛǎǇƻǎƛǘƛƻƴǎ ƎŞƴŞǊŀƭŜǎ ǎΩŀǇǇƭƛǉǳŜƴǘ Ł ƭŀ Ǉǳblicité. 
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MÉDICAMENTS
AUTORISÉS POUR LA PUBLICITÉ À LA TÉLÉVISION

ÅMédicaments des catégories de vente5ϝ Ŝǘ 9 ŘŜ ƭΩƻǊŘƻƴƴŀƴŎŜ ǎǳǊ ƭŜǎ ƳŞŘƛŎŀƳŜƴǘǎ όƳŞŘƛŎŀƳŜƴǘǎ ƴƻƴ ǎƻǳƳƛǎ Ł ƻǊŘƻƴƴŀƴŎŜύ

Å¦ƴƛǉǳŜƳŜƴǘ ƛƴŘƛŎŀǘƛƻƴǎ ƻǳ ǇƻǎǎƛōƛƭƛǘŞǎ ŘΩǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴ ŀǳǘƻǊƛǎŞŜǎ ǇŀǊ swissmedic

ÅMédicaments des catégories de venteD* uniquement quand ils sont clairement présentés comme des médicaments et 
comportent au moins les indications suivantes. Cette indication doit apparaître lisiblement sur un fond neutre dans une 
ǇƻƭƛŎŜ ŘΩŞŎǊƛǘǳǊŜ ŘΩŀǳ Ƴƻƛƴǎ ǳƴ ǘƛŜǊǎ ŘŜ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜ ƭΩƛƳŀƎŜΣ Ŝǘ şǘǊŜ ŞƴƻƴŎŞŜ ŘŜ Ŧŀœƻƴ ŎƭŀƛǊŜƳŜƴǘ ŎƻƳǇǊŞƘŜƴǎƛōƭŜ Ŝƴ ƳşƳŜ 
ǘŜƳǇǎΦ 5ŀƴǎ ƭŜ Ŏŀǎ ŘΩǳƴŜ ǇǳōƭƛŎƛǘŞ ƳǳŜǘǘŜΣ ƛƭ Ŝǎǘ ǎǳŦŦƛǎŀƴǘ ǉǳŜ ƭΩƛƴŘƛŎŀǘƛƻƴ ŀǇǇŀǊŀƛǎǎŜ Ł ƭΩŞŎǊŀƴΦ 

ÅbƻƳ ŘŜ ƭŀ ǇǊŞǇŀǊŀǘƛƻƴ όƳŀǊǉǳŜύ Ŝǘ ƴƻƳ Řǳ ŘŞǘŜƴǘŜǳǊ ŘŜ ƭΩŀǳǘƻǊƛǎŀǘƛƻƴ

Å!ǳ Ƴƻƛƴǎ ǳƴŜ ƛƴŘƛŎŀǘƛƻƴ ƻǳ ǇƻǎǎƛōƛƭƛǘŞ ŘΩǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴ

ÅLƴŘƛŎŀǘƛƻƴ ǉǳΩƛƭ ǎΩŀƎƛǘ ŘΩǳƴ ƳŞŘƛŎŀƳŜƴǘΣ ŎΩŜǎǘ-à-dire texte type:

ÅPour les médicaments comprenant ǳƴŜ ƴƻǘƛŎŜ ŘΩŜƳōŀƭƭŀƎŜ: «Ceci est un médicament autorisé. Demandez conseil à 
ǾƻǘǊŜ ǎǇŞŎƛŀƭƛǎǘŜ Ŝǘ ƭƛǎŜȊ ƭŀ ƴƻǘƛŎŜ ŘΩŜƳōŀƭƭŀƎŜΦη

ÅPour les médicaments ne comprenant Ǉŀǎ ŘŜ ƴƻǘƛŎŜ ŘΩŜƳōŀƭƭŀƎŜ: «Ceci est un médicament autorisé. Demandez conseil 
Ł ǾƻǘǊŜ ǎǇŞŎƛŀƭƛǎǘŜ Ŝǘ ƭƛǎŜȊ ƭŜǎ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎ ŦƛƎǳǊŀƴǘ ǎǳǊ ƭΩŜƳōŀƭƭŀƎŜΦη

16*La catégorie C, qui était encore en vigueur jusqu'à récemment, a été abolie. Les médicaments de cette catégorie de distribution ont été reclassés dans la catégorie B ou D. Il convient 
donc de consulter une liste actualisée de Swissmedic.
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MÉDICAMENTS
NONAUTORISÉS POUR LA PUBLICITÉ À LA TÉLÉVISION

ÅMédicaments des catégories de venteA et B* 

ÅLes entreprises dans le domaine des médicaments ont le droit de sponsoriser. Toutefois, aucun sponsoring où les 
médicaments des catégories!Σ .ϝ Ŝǘ 5ϝ ǎƻƴǘ ƳƻƴǘǊŞǎ ƻǳ ƳŜƴǘƛƻƴƴŞǎ ƴΩŜǎǘ ŀǳǘƻǊƛǎŞΦ

ÅtǳōƭƛŎƛǘŞ ǇƻǳǊ ǳƴŜ ƳŀǊǉǳŜ ǎŜǳƭŜΣ ŎΩŜǎǘ-à-ŘƛǊŜ ǳƴŜ ǇǳōƭƛŎƛǘŞ ǉǳƛ ŀǇǇŜƭƭŜ ǳƴƛǉǳŜƳŜƴǘ Ł ǎŜ ǎƻǳǾŜƴƛǊ ŘΩǳƴŜ ƳŀǊǉǳŜΦ

ÅtǳōƭƛŎƛǘŞ ǇƻǳǊ ŘŜǎ ƛƴŘƛŎŀǘƛƻƴǎ ƻǳ ǇƻǎǎƛōƛƭƛǘŞǎ ŘΩǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴ ǉǳƛ ǊŜǉǳƛŝǊŜƴǘ ǳƴ ŘƛŀƎƴƻǎǘƛŎ ƻǳ ǘǊŀƛǘŜƳŜƴǘ ƳŞŘƛŎŀƭ ƻǳ ǾŞǘŞǊƛƴŀƛǊe.

ÅaƛǎŜ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ ŘŜ ŎƻƴŎƻǳǊǎ ƻǴ ŘŜǎ ƳŞŘƛŎŀƳŜƴǘǎ ǎŜǊǾŜƴǘ ŘΩƻōƧŜǘǎ ǇǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜǎΣ ŎƻƴǎǘƛǘǳŜƴǘ ǳƴ ǇǊƛȄ ƻǳ ŘƻƛǾŜƴǘ şǘǊŜ ŀŎƘŜǘŞǎ 
pour permettre la participation.

ÅtǳōƭƛŎƛǘŞ ǉǳƛ ŘƻƴƴŜ ƭΩƛƳǇǊŜǎǎƛƻƴ ǉǳΩƛƭ ǎΩŀƎƛǘ ŘΩǳƴŜ ŎƻƴǘǊƛōǳǘƛƻƴ ǊŞŘŀŎǘƛƻƴƴŜƭƭŜΦ

ÅPas de distribution directe de médicaments afin de favoriser la vente, pas de distribution de bons pour des médicaments. La 
prise de contact directe, p. ex. via un numéro de téléphone ou un site Internet, est également interdite.

17*La catégorie C, qui était encore en vigueur jusqu'à récemment, a été abolie. Les médicaments de cette catégorie de distribution ont été reclassés dans la catégorie B ou D. Il convient 
donc de consulter une liste actualisée de Swissmedic.
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CONTENU ÉROTIQUE ET SEXISTE
AUTORISÉS POUR LA PUBLICITÉ À LA TÉLÉVISION

La publicité à contenu érotique et/ou sexiste est autorisée tant que certaines dispositions sont respectées:

ü Diffusion uniquement après 23h 

ü LƴŘƛŎŀǘƛƻƴ ŀŎƻǳǎǘƛǉǳŜ ƻǳ ƻǇǘƛǉǳŜ ǉǳΩƛƭ ǎΩŀƎƛǘ ŘΩǳƴŜ ŞƳƛǎǎƛƻƴ ƴƻƴ ŀǇǇǊƻǇǊƛŞŜ ǇƻǳǊ ƭŀ ƧŜǳƴŜǎǎŜ όǇΦ ŜȄΦ ōŀǊǊŜ ǊƻǳƎŜύ

9ǘŀƴǘ ŘƻƴƴŞ ǉǳŜ ƭΩŞǾŀƭǳŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴŜ ǇǳōƭƛŎƛǘŞ ŎƻƳƳŜ ǇǳōƭƛŎƛǘŞ Ł ŎƻƴǘŜƴǳ ŞǊƻǘƛǉǳŜ Ŝǎǘ ǘǊŝǎ ŘƛŦŦƛŎƛƭŜ Ŝǘ ǉǳŜ ƭŀ ŘƛŦŦŞǊŜƴŎŜ Ŝǎǘ Ŧloue 
entre publicité non érotique autorisée et publicité érotique (voire pornographique) non autorisée, il est recommandé de 
ǇǊŜƴŘǊŜ ŎƻƴǎŜƛƭ ŀǳǇǊŝǎ ŘΩǳƴ ŜȄǇŜǊǘ Ŝǘ ŀǳǇǊŝǎ Řǳ ǎŜǊǾƛŎŜ ƧǳǊƛŘƛǉǳŜ Ŝƴ Ŏŀǎ ŘŜ ŘƻǳǘŜ ƳşƳŜ ƳƛƴƛƳŜΦ 

18
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CONTENU ÉROTIQUE ET SEXISTE
NONAUTORISÉS POUR LA PUBLICITÉ À LA TÉLÉVISION

Publicité qui discrimine un individu de sexe féminin ou masculin en portant atteinte à sa dignité. Est considérée comme 
discrimination liée au sexe, toute publicité qui: 

ü ŀǘǘǊƛōǳŜ ŀǳȄ ƘƻƳƳŜǎ ƻǳ ŀǳȄ ŦŜƳƳŜǎ ŘŜǎ ŎŀǊŀŎǘŞǊƛǎǘƛǉǳŜǎ ǎǘŞǊŞƻǘȅǇŞŜǎ Ŝǘ ǊŜƳŜǘ ŀƛƴǎƛ Ŝƴ ŎŀǳǎŜ ƭΩŞƎŀƭƛǘŞ ŘŜǎ ǎŜȄŜǎΣ

ü ƴŜ ǘǊŀƛǘŜ Ǉŀǎ ƭΩŜƴŦŀƴŎŜ Ŝǘ ƭŀ ƧŜǳƴŜǎǎŜ ŀǾŜŎ ǳƴŜ ǊŜǘŜƴǳŜ ƳŀƧŜǳǊŜΣ

ü ƴΩƛƴŘƛǉǳŜ Ǉŀǎ ŘŜ ƭƛŜƴ ƴŀǘǳǊŜƭ ŜƴǘǊŜ ƭŀ ǇŜǊǎƻƴƴŜ ƛƴŎŀǊƴŀƴǘ ƭŜ ǎŜȄŜ Ŝǘ ƭŜ ǇǊƻŘǳƛǘ Ŧŀƛǎŀƴǘ ƭΩƻōƧŜǘ ŘŜ ƭŀ ǇǳōƭƛŎƛǘŞΣ

ü représente la personne [le modèle] dans une fonction purement décorative pour attirer le regard,

ü représente la sexualité de façon inappropriée.
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PROTECTION DE LA JEUNESSE
NONAUTORISÉS POUR LA PUBLICITÉ À LA TÉLÉVISION

ÅLa publicité à la télévision ne doit infliger aucun dommage physique (p. ex. alcool ou tabac) ou psychique (p. ex. contenu 
érotique) aux mineurs.

Åtŀǎ ŘΩƛƴŎƛǘŀǘƛƻƴ Ł ƭΩŀŎƘŀǘ ŀŘǊŜǎǎŞŜ ŘƛǊŜŎǘŜƳŜƴǘ ŀǳȄ ƳƛƴŜǳǊǎ Ŝǘ ŜȄǇƭƻƛǘŀƴǘ ƭŜǳǊ ƳŀƴǉǳŜ ŘΩŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜ Ŝǘ ƭŜǳǊ ŎǊŞŘǳƭƛǘŞΦ

ÅbŜ Ǉŀǎ ŘŜƳŀƴŘŜǊ ŘƛǊŜŎǘŜƳŜƴǘ ŀǳȄ ƳƛƴŜǳǊǎ ŘΩƛƴŎƛǘŜǊ ƭŜǳǊǎ ǇŀǊŜƴǘǎ ƻǳ ŘŜǎ ǘƛŜǊǎ Ł ŀŎƘŜǘŜǊ ƭŀ ƳŀǊŎƘŀƴŘƛǎŜ ƻǳ ƭŀ ǇǊŜǎǘŀǘƛƻƴ 
Ŧŀƛǎŀƴǘ ƭΩƻōƧŜǘ ŘŜ ƭŀ ǇǳōƭƛŎƛǘŞΦ

ÅNe pas exploiter la confiance particulière que les mineurs ont en leurs parents, professeurs et autres personnes similaires.

ÅNe pas montrer de mineurs dans une situation dangereuse sans raison légitime.

ÅLa publicité à la télévision pour des boissons alcoolisées ne doit pas être adressée spécifiquement à des mineurs et, plus 
ǇŀǊǘƛŎǳƭƛŝǊŜƳŜƴǘΣ ƴŜ Řƻƛǘ Ǉŀǎ ǊŜǇǊŞǎŜƴǘŜǊ ŘŜǎ ƳƛƴŜǳǊǎ ŎƻƴǎƻƳƳŀƴǘ ŘŜ ƭΩŀƭŎƻƻƭΦ
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OFFRES DE VENTE ET ÉMISSIONS PUBLICITAIRES
AUTORISÉS POUR LA PUBLICITÉ À LA TÉLÉVISION

Les spots publicitaires et formes publicitaires plus longues à la télévision dépassant 60secondes, dans la mesure où:

ü ils sont identifiés en continu par un signal optique ou acoustique supplémentaire clairement reconnaissable avec le 
terme «publicité».
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PARIS ET JEUX
AUTORISÉS POUR LA PUBLICITÉ À LA TÉLÉVISION

Loteries et paris professionnels 

ÅEn Suisse, la diffusion de publicité est autorisée 
uniquement pour les loteries autorisées par les 
administrations responsables (actuellement «Swisslos» et 
«Loterie romande»).

Maisons de jeux et jeux de hasard 

ÅtǳōƭƛŎƛǘŞ ǇƻǳǊ ǳƴŜ Ƴŀƛǎƻƴ ŘŜ ƧŜǳ ōŞƴŞŦƛŎƛŀƴǘ ŘΩǳƴŜ 
concession officielle des autorités Suisses

ÅPublicité pour des jeux de hasard autorisés par les 
administrations Suisses
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PARIS ET JEUX
NONAUTORISÉS POUR LA PUBLICITÉ À LA TÉLÉVISION

Loteries, paris professionnels, maisons de jeux et jeux de hasard 

Åǉǳƛ ƴŜ ǎƻƴǘ Ǉŀǎ ŀǳǘƻǊƛǎŞǎ ǇŀǊ ƭŜǎ ŀǳǘƻǊƛǘŞǎ {ǳƛǎǎŜǎ ǊŜǎǇƻƴǎŀōƭŜǎ ƻǳ ƴΩŀȅŀƴǘ Ǉŀǎ ŘŜ ŎƻƴŎŜǎǎƛƻƴ ŎƻǊǊŜǎǇƻƴŘŀƴǘŜ

Ådont la publicité est diffusée d'une manière qui est trop insistante ou ambiguë

ÅŘƻƴǘ ƭŀ ǇǳōƭƛŎƛǘŞ ǎΩŀŘǊŜǎǎŜ ŀǳȄ ƳƛƴŜǳǊǎ

De plus, Goldbach ne diffuse pas de publicité des «versions démo» de jeux 
ŘΩŀǊƎŜƴǘ Řŀƴǎ ƭŜǎǉǳŜƭǎ ŀǳŎǳƴŜ ƳƛǎŜ ƳƻƴŞǘŀƛǊŜ ƴϥŜǎǘ ŦŀƛǘŜΣ Ƴŀƛǎ ƭŜ ƭƛŜƴ ŀǾŜŎ 
la version avec mise monétaire est évidente.
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LIENS PERTINENTS

Commission Suisse pour la Loyauté
www.lauterkeit.ch

Office fédéral de la communication
https://www.bakom.admin.ch/bakom/fr/page-daccueil/medias-electroniques/publicite-et-parrainage/directives-sur-la-
publicite-et-le-parrainage.html

Ordonnance sur la radio et la télévision (ORTV) 
https://www.admin.ch/opc/fr/classified-compilation/20063007/index.html

hǊŘƻƴƴŀƴŎŜ ǎǳǊ ƭΩƛƴŘƛŎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ǇǊƛȄ
https://www.admin.ch/opc/fr/classified-compilation/19780313/index.html

Protection de la personnalité et protection des consommateurs 
Code civil, droit des obligations, droit de la concurrence
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