GOLDBACH

LEISTUNGSGARANTIEUMFANG LINEAR TV 2023
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Goldbach Media (Switzerland) AG kann Minderleistungen gegeniiber dem Leistungsgarantieumfang (Leistungsausgleich) wahrend laufender Kampagne in Form
von Zusatzbuchungen kompensieren. Soweit dies nicht erfolgt, steht dem Kunden ein entsprechender Leistungsausgleichsanspruch (Leistungsguthaben) pro
Sendergruppe zu, welcher in brutto CHF ausgewiesen wird. Dieser Leistungsausgleichsanspruch (Leistungsguthaben) pro Sendergruppe ist von Kunden bis Ende
Jahr zu beziehen, ansonsten verfallt dieser. Es besteht keine Auszahlungsmaoglichkeit dieser Leistungsausgleichsanspriiche.

Datengrundlage fiir die Garantieabrechnung im GRP-Monitor des Buchungstools MediaPro von Goldbach Media (Switzerland) AG sind die von Mediapulse in

der Schweiz erhobenen TV-Nutzungsdaten inkl. der zeitversetzten Nutzung (Fact , Overnight +7 auf Basis Hi-Res TV Boost”“) und Gasten. Damit wird zwischen
MediaPro und dem TV-Werbetool EvoAd Datengleichheit gewahrleistet.

Leistungsgarantie auf Freespace: Auf allen Sendern wird kein Leistungsausgleich auf Freespace gewahrt.



