











% Publizistischer Jugendmarkt Schweiz = BRACHLAND

* Youtube, Facebook, Instagram, Snapchat = ALL OVER

% Tamedia hat KEIN Angebot fiir eine ausschliesslich junge
Zielgruppe, aber mochte eines

* Was aber will der Markt? Wie konnen wir Geld verdienen?



% Qualitative Umfrage - im Werbemarkt

* Quantitative Umfrage - im Lesermarkt
* Fokusgruppen - Zielgruppe 15 bis 25

* Befragungen in Schweizer Schulhausern

* Workshops 20 Minuten Youthlab















% ein Sub-Brand, der in Social-Media-Nahe steht

% Innovation

% Ein Novum

% Produkt, das von 20-Minuten-Reichweite profitiert

% Produkt, das gewinnbringend vermarktet werden kann











http://drive.google.com/file/d/106i6xQLJJVPJO7Vsib0pxvhEBWyzJU8K/view

% Vertical: Storys im Hochformat, fullscreen

% Hauptfokus auf Video-Content

% Creators: Core-Team & User Generated Content
% Infotainment flir Zielgruppe 18 bis 25

% Stream 1: 20 Minuten (App & mobile)

% Stream 2 (Social): Instagram & TikTok
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Offentliche Toiletten zu betreiben, kostet die Gemeinden viel
Geld. Die Stadt Zirich investiert jedes Jahr ungeféhr zwei
Millionen Franken, um ihre zurzeit 106 WC-Anlagen zu reinigen

und zu warten und das Angebot auszubauen.
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Kénntest du
" deine Jacke ausziehen.



http://drive.google.com/file/d/1YGxitoo-KiSP2xM_3SWGGaTVljnodONf/view
http://drive.google.com/file/d/1siRPkF_j3-OXLiRqNle9aKFaa8pyH8As/view
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Nachricht 2,

UBERSETZUNG ANZEIGEN

288.9K

v

TIKTOK

e Start Mai 2019
e Stand Okt.: 19°000 Follower
e Herzen:287,4k

GESCHLECHT
e 589% FRAUEN
e  42%MANNER

HIGHLIGHTS
e Zwei Clips weisen iiber 1 Mio
Views auf!
e  #venty hatiiber 3,5 Mio
Aufrufe

Venty

+

12:00

venty.venty.venty

226 8'014 141

Promotions

Frisches Internet seit 1833

Profil bearbeiten

INSTAGRAM

e Start Marz 2019
e Stand: Okt.: 8000 Follower

ALTER
e 13-17Jahre (18 %)
e 18-24 Jahre (50 %)
e  25+34(22%)

GESCHLECHT
e 509% FRAUEN
e 50% MANNER





http://drive.google.com/file/d/1EUcjnrKAEzHiPGtXOxi9qynuha8iC4NW/view
http://drive.google.com/file/d/1mYZRADdIImSWM3clbT7kQkQF2hlluEi5/view
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VENTY-ADS (DISPLAY/VIDEO)

KPI’s JULI/ AUGUST /| SEPTEMBER

e iiber 1,9 Mio Pageviews
e iiber 700’000 Users
e iber 2,2 Mio Visits

ALTER
e 13-17Jahre(20%)
e 18-24 Jahre (35 %)

PREISMODELL
e Floor Price von CHF 15

BUCHBAR
e Noch nicht programmatic (soon)

Advertisernen
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Etwas

im Kopf
aber
nichts
inden
Handen?

AKAD

Du hast etwas im Kopf aber nichts in den
Handen? Bei AKAD machst du jetzt 100%
berufsbegleitend und total flexibel KV,
Matura, Berufsmatura oder Passerelle. @
Besuche den Infoanlass! [T

Mehr erfahren
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BRANDED CONTENT

Um den bestmaoglichen EFFEKT einer
Werbung zu erzeugen, muss man die
Zielgruppe kennen. VENTY ist am Puls,
versteht seine FOLLOWER und lernt von
ihnen.

Unseren Social-Content erarbeiten wir
zusammen mit dem KUNDEN, gehen auf
seine Wiinsche ein, ohne dabei unsere
Zielgruppe zu verlieren.

So stellen wir sicher, dass sich der
Werbekunde und die VENTY-FANS auf
Augenhohe begegnen.

schon Kirsch im Fondue hat, I
euch aber zu wenig stark ist.

% /
du ein Meeting hast,



http://drive.google.com/file/d/1IIzkMJUI67UQA_DX9jnqY4Xg1_fMcck5/view
http://drive.google.com/file/d/1DDSXhuoAXUs5bcXzaQwLUKvwYar2Wf8g/view




