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ESSBARE SAFTFLASCHE
AUS KARTOFFELSCHALEN

Das in Schweden ansassige Start-up Tomorrow
Machine hat unter der Bezeichnung «GoneShells»
eine Flasche aus einem auf Kartoffelstarke
basierenden Material entwickelt. Der «GoneShells»-
Behalter wurde entwickelt, um Lebensmittelprodukte
wie Saft aufzubewahren. Sobald er leer ist, kann die
Flasche wie eine Orangenhaut abgezogen und
gegessen, kompostiert oder in Wasser aufgel6st und
umweltfreundlich entsorgt werden. Die Verpackung
befindet sich derzeit in einem Prototypenstadium.
Zusammen mit dem Saftunternehmen Eckes Granini
ist geplant, den Prototyp kinftig fir die Granini-
Marke Bramhults einzusetzen.

Goldbach Group AG Quelle: goneshells; Zum Artikel



https://goneshells.com/

BATTERIEN MITHILFE
ORGANISCHER ABFALLE RECYCELN

Das italienische Start-up AraBat nutzt organische Abfalle
und Zitrusfriichte, um ausrangierte Lithium-lonen-
Batterien zu recyceln. Ihr umweltfreundliches
hydrometallurgisches Verfahren «AraMet» nutzt
organische Abfallsaure, um eine Reaktion auszul6sen,
die die Metalle der Batterien extrahiert. Die Technologie
des Start-ups ermoglicht die Riickgewinnung fast aller
kritischen Metalle in Batterien wie Nickel, Kobalt und
Lithiumkarbonat. Aus den Metallen lasst sich dann
wieder eine neue Lithium-lonen-Batterie herstellen. Das
Verfahren ist duBerst nachhaltig und hat keine
Auswirkungen auf die Umwelt. Zudem reduziert es CO2-
Emissionen.

Goldbach Group AG Quelle: arabat.it; Zum Artikel
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https://arabat.it/

GOLDBACH

LANGSTER FAHRRADTUNNEL
IN NORWEGEN EROFFNET

In Bergen, Norwegen, wurde mit dem
«Fyllingsdalstunnelen» der weltweit langste
Fahrradtunnel eroffnet. Der Tunnel ist 2,9 Kilometer
lang und verbindet zwei Wohngebiete. Entlang des
Tunnels saumen farbenfrohe Kunstwerke die Wande.
Kameras, gut beleuchtete «Raststatten» und
Notrufsaulen in regelmaRigen Abstanden sorgen fir
ein Geflhl der Sicherheit. Der Tunnel verfiigt in der
Mitte Uber eine «Sonnenuhr», die sowohl die Zeit als
auch raumliche Orientierung entlang der langen
Sichtlinie des Tunnels liefert. Der Tunnel ist ein
Nebenprodukt der neuen StraBenbahnlinie
«Bybanen» in Bergen und soll helfen, die
Umweltauswirkungen zu verringern.

Goldbach Group AG Quelle: Euronews; Zum Artikel 4


https://www.euronews.com/green/2023/05/03/car-free-future-europes-longest-cycle-tunnel-aims-to-cut-traffic-in-this-norwegian-city

KAMPAGNE GEGEN
PLASTIK IN KAUGUMMIS

Das britische Lebensmittelunternehmen Nuud, dessen
Kernkompetenz die Herstellung plastikfreier Kaugummis
beinhaltet, stellt mit einer humoristischen Kampagne
seine Konkurrenten an den Pranger. Auf groRformatigen
Plakaten bildet Nuud sein eigenes Produkt Seite an Seite
mit bekannten Kaugummimarken ab, wobei der
jeweilige Labelname durch «Plastic» ersetzt wurde. So
will Nuud darauf aufmerksam machen, dass Kaugummis
sich oft aus Kunststoffbestandteilen zusammensetzen,
was Verbraucher*innen nicht kommuniziert wird. Ziel
der Kampagne ist es, die Auswirkungen auf Umwelt und
kdrperliche Gesundheit aufzuzeigen.

Goldbach Group AG Quelle: nuudgum; Zum Artikel
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https://nuudgum.com/
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MIKROPLASTIK IN WASSER
MIT AKUSTIK FILTERN

Forschende der Shinshu University haben ein
Mikrofluidikgerat entwickelt, das mithilfe von
akustischer Fokussierung 10-200 Mikrometer groRe
Mikroplastikpartikel aus Abwasser sammeln und
entfernen kann. Dabei muss das Wasser nicht
wiederholt durchlaufen werden. Das Gerat hat vier
sogenannte «serial trifurcated junctions». Daran wird
eine 500 Kilohertz akustische Welle angesetzt, um
eine 105-fache Anreicherung von Mikroplastik zu
erreichen. Das Gerat konnte in Waschmaschinen oder
Fabriken installiert werden. Dort wiirde es effizient
verschiedene Grofen von Mikroplastikpartikeln aus
Abwasser entfernen und so die
Umweltverschmutzung reduzieren.

Goldbach Group AG Quelle: Shinshu University; Zum Artikel 6



https://www.shinshu-u.ac.jp/english/topics/2023/04/filtering-pollution-.html
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SUPERMARKT ZEIGT
WAHREN PREIS FUR KAFFEE

Die niederlandische Supermarktkette Albert Heijn hat in
ihren To-go-Filialien in Groningen, Wageningen und
Zaandam das Pilotprojekt «True Price» gestartet.
Kund*innen, die in diesen Filialen einen Kaffee zum
Mitnehmen kaufen, bekommen zwei Preise angezeigt:
den normalen Einzelhandelspreis und den «wahren»
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Preis. Letzterer bertlicksichtigt die CO2-Emissionen, den o= ‘O
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nachhaltige Kaufentscheidungen fordern, indem soziale = \\ 4 [

und okologische Kosten in der gesamten Lieferkette
eines Produkts aufgezeigt werden.

Goldbach Group AG Quelle: Dutchnews; Zum Artikel 7


https://www.dutchnews.nl/2023/04/albert-heijn-starts-true-pricing-trial-to-reveal-real-cost-of-food/
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