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SING MEINEN SONG — DAS TAUSCHKONZERT
MUSIK - EVENT

GOLDBACH

Ve X

Sendeplatz / Zeitraum

Zielgruppe Zuschauer Marktanteil Affinitat
Personen ab 3 Jahren 50 648 3.8% 100
Personen 15-49 Jahre 34 788 7.3% 145
HHF herkdmmlich 20-49 Jahre 20548 8.3% 202

Dienstag, 20:15 Uhr / 30.04. — 25.06.2019

Bei "Sing meinen Song - Das Tauschkonzert" steht jeden Abend ein Star im Mittelpunkt, dessen erfolgreichste Songs von den anderen Kiinstlern
vollig neu interpretiert werden. Auf diese Weise entstehen vor der faszinierenden Kulisse Stdafrikas unvergessliche und emotionale Momente.
In der 6. Staffel hat Paddy Kelly sechs hochkaratige Talente im Gepack: der belgische Singer-Songwriter Milow, Popsanger Johannes Oerding,
Senkrechtstarter Wincent Weiss, Jennifer Haben aus dem Metal-Genre, der internationale Uberflieger Alvaro Soler und Jeanette Biedermann.

Berechnungszeitraum 30.04. — 25.06.2019: 9 Opener / Closer plus 27 Reminder: CHF 63 600.- <brutto>

Goldbach Media (Switzerland) AG Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), DS, div. Zielgruppen inkl. Gaste, VOX_CH, 24.04. - 19.06.2018, Di 20:15 Uhr, Rt-T, MA-%, Aff (Rt), Dauer 115 Min.,

alle Plattformen, Overnight +7. Preis-/Programm-/Zeitanderungen bleiben vorbehalten.



SING MEINEN SONG — DIE (KUNSTLER-)STORY
MUSIK - DOKU

GOLDBACH

Ve X

Sendeplatz / Zeitraum

Zielgruppe Zuschauer Marktanteil Affinitat
Personen ab 3 Jahren 25 000 2.6% 100
Personen 15-49 Jahre 15 820 4.1% 133
HHF herkdmmlich 20-49 Jahre 10 560 5.1% 210

Dienstag, 22:10 Uhr / 30.04. — 25.06.2019

Auch im Anschluss an "Sing meinen Song - Das Tauschkonzert" dreht sich bei VOX alles um Musik. In der Doku-Reihe "Die Story" begibt Jeannine
Michaelsen sich wieder anhand von Fotos und Erinnerungsstiicken mit den Tauschkonzert-Kiinstlern auf eine Zeitreise durch das Privatleben und

die Karriere der Music-Acts.

Berechnungszeitraum 30.04. — 25.06.2019: 9 Opener / Closer plus 9 Reminder: CHF 11 500.- <brutto>

Goldbach Media (Switzerland) AG Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), DS, div. Zielgruppen inkl. Gaste, VOX_CH, 24.04. - 12.06.2018, Di 22:10 Uhr, Rt-T, MA-%, Aff (Rt), Dauer 55 Min.,

alle Plattformen, Overnight +7. Preis-/Programm-/Zeitdnderungen bleiben vorbehalten.



GOLDBACH

SPONSORING-ANGEBOT
ALLGEMEINE INFOS

* Sponsorings sind standardmassig 7 Sekunden. Platzierungen fiir langere Billboards missen immer zuerst beim Sender abgeklart
und dementsprechend neu berechnet werden (min. 7 Sekunden).

* Die Spotanlieferung von 10 Arbeitstagen vor Erstausstrahlung muss unbedingt eingehalten werden.
gewohnliche Spot - Anlieferung & tech. Spezifikationen

* Das Wording der Billboards muss immer (rechtlich) korrekt sein! Nachfolgend sind die wichtigsten Anforderungen seitens
BAKOM (CH) Werbe- und Sponsoringrichtlinien, IP Deutschland (DE) sowie El Cartel (DE) aufgefihrt.

* In erster Linie missen die Anforderungen des Herkunftslandes berticksichtigt werden, jedoch ist auch bei deutschen Sendern
jeweils das Schweizer Recht zu beachten.

* Keine Superlativ — Verwendung im Sponsoring: verboten sind z. B. «Das Beste», «am Grossten» oder «die beste Methode» usw.
* Wir kdnnen nicht garantieren, dass das Format auf diesem Sendeplatz ausgestrahlt wird!

* Platzierung des Sponsorings: Reminder werden bei der RTL Gruppe lediglich nach den Unterbrecherwerbeblocken platziert.

Goldbach Media (Switzerland) AG Es gelten die allgemeinen Geschéftsbedingungen und Werberichtlinien. 4



https://goldbach.com/ch/de/advertiser/tv/spotanlieferung
https://www.bakom.admin.ch/bakom/de/home/elektronische-medien/werbung-und-sponsoring/werbe-und-sponsoringrichtlinien.html
https://goldbach.com/ch/de/advertiser/tv/konditionen-werberichtlinien

SPONSORING PG 1 (1/2)
MOGLICHE WORDINGS IN DEN BILLBOARD- SPOTS

* Mogliche Sponsoren-Nennung Opener:
- ,Die Folgende Sendung wird lhnen prasentiert von ...“
- ,,CSI Miami wird lhnen prasentiert von...”

* Mogliche Sponsoren-Nennung Reminder RTL Gruppe:
- ,Weiterhin viel Spass mit der folgenden Sendung wtinscht...
- ,Jetzt geht’s weiter mit ... (Sendung) und ... (Sponsor)*“

o

* Mogliche Sponsoren-Nennung Closer:
- ,Die Sendung wurde Ihnen prasentiert von...“
- ,,CSI Miami wurde lhnen prasentiert von...”

Goldbach Media (Switzerland) AG

GOLDBACH




GOLDBACH

SPONSORING PG 1 (2/2)
VERBOTENE WORDINGS IN DEN BILLBOARD- SPOTS

* ,,Gleich geht’s weiter mit...(Sendung) und ... (Sponsor)“

- Bei RTL-Gruppe nicht erlaubt, da Reminder nur nach
Werbeblock platziert werden.

« ,Der Serienabend wird/wurde lhnen prasentiert von...“

- Hier kann kein eindeutiger Bezug zwischen Sponsor und
Sendung hergestellt werden.

 ,Der Abend wird/wurde lhnen prasentiert von...“

- Hier kann kein eindeutiger Bezug zwischen Sponsor und
Sendung hergestellt werden.

Goldbach Media (Switzerland) AG 6
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